成都图书馆（成都市古籍保护中心）

关于“2027年图书馆之夜活动——YOU+计划”采购项目价格调查的公告

各潜在供应商：

按照《成都市市级采购项目询价工作实施细则》（成财制〔2025〕15号）等文件要求，成都图书馆（成都市古籍保护中心）按程序对“2027年图书馆之夜活动——YOU+计划”采购项目价格进行调查。具体信息如下：

采购项目概况
“图书馆之夜活动——YOU+计划”是成都图书馆在启动超长延时服务后，在天府人文艺术图书馆全新打造的阅读推广品牌活动项目。该项目通过举办文学沙龙、艺术赏析、读书分享等形式多样、内容丰富的常态化惠民活动和大型阅读活动，满足市民夜间文化需求，提升市民阅读服务体验。2027年6月-2028年5月计划实施安排174场各类形式多样、内容丰富的阅读推广活动，具体包括150场常规活动（“图书馆之夜·喜阅童行”少儿活动48场，“图书馆之夜·乐龄荟”银龄活动12场，“图书馆之夜常规活动”66场，作家面对面24场），12场大型阅读推广活动，12场成都图书馆志愿服务活动，通过线上线下相结合的形式，惠及群众不少于200万人次。

二、采购需求

（一）服务内容

1.“图书馆之夜·喜阅童行”活动

（1）活动内容：针对3-18周岁少儿读者群体组织策划开展包括但不限于绘本阅读、书法绘画、手工体验、科学普及、诗词朗诵等类型的阅读推广活动，设置有“阳光课堂”“科学探秘”“文化传承（涵盖非遗、书法、古诗、国画、中医药、茶等传统文化）”“馆校合作”四个特色板块，全方位激发青少年的阅读兴趣与创造力，助力其综合素质提升。

（2）活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于48场，平均每月4场。包含“阳光课堂”20场，“科学探秘”12场（含4场大型讲座），“文化传承”12场，“馆校合作”4场。采购人可根据实际工作需要，对月度场次进行合理调配。

（3）活动时间：周六10:00-11:30（馆校合作、科学探秘大型讲座除外）；结合我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、春假、秋假、“4·23世界读书日”“全民阅读活动周”“公共图书馆服务宣传周”“五一”劳动节、“六一”儿童节、“十一”国庆节以及其他重要时间节点举办活动，具体活动时间由双方商定。

（4）活动地点：天府人文艺术图书馆少儿阅读中心、负一楼多功能厅或其他指定地点（其中“馆校合作”活动需在采购人合作学校或其他指定地点举办，采购人合作学校系为与成都图书馆签订过馆校合作框架协议的学校）

（5）活动要求：

①参与人数：馆内平均每场不低于50人（如阳光课堂、科学探秘、文化传承）；馆外举办的大型讲座每场参与活动人数不低于150人（如科学探秘4场大型讲座、馆校合作活动）；

②活动时长：每场活动时长90分钟（其中科学探秘4场大型讲座、馆校合作每场活动时长不低于60分钟）；

③活动形式：包含但不限于以“绘本阅读”为主要形式，每月至少1场活动设置有“知识讲解”与“互动体验”两个环节，供应商需为每位报名读者准备对应动手实践材料包（科学探秘4场大型讲座、馆校合作活动除外）。

④活动嘉宾：拟邀请嘉宾1名，并安排1名嘉宾作为备选，如遇突发情况，可立即进行替换。嘉宾应具备相关专业背景并持有相关资质证书。其中文化传承类活动嘉宾或讲师应为非遗传承人、行业代表人物。

⑤特别说明：馆校合作活动活动策划有亮点，有新意，能体现馆校合作优势，提升馆校合作项目影响力；应通过资源对接，积极策划、精心组织，邀请社会知名人士或单位、行业协会等组织团体共同参与，扩大馆校合作参与主体覆盖范围。

2.“图书馆之夜·乐龄荟”活动

（1）主要内容：针对60岁以上的银龄族读者群体策划开展包括但不限于艺术体验（如书法、绘画、朗诵等）、非遗文化（如剪纸、皮影、戏剧等）、健康养生、技能应用（如摄影技巧、智能手机应用、短视频制作等）、生活美学（如穿搭、茶艺、插花等）等系列阅读推广活动，为银龄族读者群体提供多元阅读服务体验，丰富他们的精神文化生活。

（2）活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于12场，（含重阳节大型阅读推广活动1场），平均每月1场。采购人可根据实际工作需要，对月度场次进行合理调配。

（3）活动时间：工作日14:30-16:00，周末10:00-11:30、14:30-16:00

（4）活动地点：天府人文艺术图书馆、成都图书馆、社区街道或采购人指定地点

（5）活动要求：

①参与人数：平均每场活动参与人数不低于30人，其中“我们的节日·重阳”大型阅读推广活动活动参与人数不低于100人。

②活动时长：每场活动不低于90分钟

③活动形式：包含“知识讲解”与“互动体验”两个环节，供应商需为每位报名读者准备对应动手实践材料包，如艺术体验（书法、绘画）、非遗文化（剪纸）、生活美学（插花）等。

④活动嘉宾：拟邀请嘉宾1名，并安排1名嘉宾作为备选，如遇突发情况，可立即进行替换。嘉宾应具备相关专业背景并持有相关资质证书。其中文化传承类活动嘉宾应为非遗传承人、行业代表人物。

3.图书之夜常规活动

（1）主要内容：专为19-59岁中青年读者举办包括但不限于文学沙龙（如民俗文化讲解、历史故事分享、国学经典解读等）、艺术鉴赏（如音乐赏析、影视欣赏、摄影构图、戏剧表演等）、读书分享（如新书推荐、阅读指导等）、互动体验（如市集、游园、文化体验等）、生活美学（如穿搭、茶艺、插花、旅游等）、技能培训（如办公软件应用、急救技巧、论文写作等）、知识普及（如人工智能、医疗健康、新媒体等）等多种类型的常态化惠民活动，满足市民多元文化需求，提升阅读服务体验。

（2）活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于66场，平均每月不低于5场。采购人可根据实际工作需要，对月度场次进行合理调配。

（3）活动时间：工作日晚上19:00-20:30、周末下午14:30-16:00、晚上19:00-20:30；结合我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、春假、秋假、“4·23世界读书日”“全民阅读活动周”“公共图书馆服务宣传周”“五一”劳动节、“六一”儿童节、“十一”国庆节以及其他重要时间节点举办多场活动，具体活动时间由双方商定。

（4）活动地点：天府人文艺术图书馆或采购人其他指定地点

（5）活动要求：

①参与人数：平均每场参与人数不低于60人

②活动形式：包含但不限于讲座为主的多种线下活动形式，邀请文学、艺术、科技等领域专业人士围绕每个主题进行内容分享或阅读推荐。

③活动时长：每场活动不低于90分钟

④活动嘉宾：拟邀请嘉宾1名，并安排1名嘉宾作为备选，如遇突发情况，可立即进行替换。嘉宾具备相关专业背景，并持有相关资质证书、作品及证明材料。如文化名人、文学作家、非遗传承人、心理咨询师、教育专家、摄影师、历史考古研究人员等行业领军人物或者典型代表人物。

4.大型阅读推广活动

（1）主要内容：针对老中青幼全龄段读者，策划开展包括但不限于以文学沙龙、阅读分享、公益讲座的为主，融入音乐赏析、戏剧表演、诗歌诵读等多元形式的阅读推广活动，并通过线上线下相结合的形式，为不同年龄段的读者带来丰富的文化体验，助力全民阅读推广开展。

（2）活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于12场，平均每月1场，采购人可根据实际工作需要，对月度场次进行合理调配。

（3）活动时间：结合我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、春假、秋假、“4·23世界读书日”“全民阅读活动周”“公共图书馆服务宣传周”“五一”劳动节、“六一”儿童节、“十一”国庆节以及其他重要时间节点举办多场活动，具体活动时间由双方商定。

（4）活动地点：天府人文艺术图书馆或采购人指定地点

（5）活动要求：

①参与人数：平均每场线下参与人数不低于200人；12场大型阅读推广活动（包括直播和录播）的视频累计观看人数不少于200万人。 

②活动形式：活动形式不局限于单一的讲座、文学沙龙形式，需配套融入音乐赏析、戏剧表演、诗歌诵读、文化集市、趣味游园等多种形式。

③活动时长：每场活动不低于90分钟。

④活动嘉宾：讲座、文学沙龙主讲嘉宾3-4人，并安排3-4名嘉宾作为备选，如遇突发情况，可立即进行替换。嘉宾具备相关专业背景，并持有相关资质证书、作品及证明材料。如文化名人、文学作家、非遗传承人、心理咨询师、教育专家、摄影师、历史考古研究人员等行业领军人物或者典型代表人物。服务期内邀请全国知名作家或正高级以上职称专家不低于4人。

⑤视频直播：每场活动现场需全程摄影摄像记录，并通过视频号或直播平台进行现场视频直播。

5.“作家面对面”特色活动

（1）主要内容：联动省内外作家协会、出版社，邀请作家、文化学者走进图书馆，开展读书分享会、新书推介会、文学沙龙等活动，实现作家与作者近距离交流。

（2）活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于24场，平均每月2场。采购人可根据实际工作需要，对月度场次进行合理调配。

（3）活动时间：工作日晚上19:00-20:30、周末下午14:30-16:00、晚上19:00-20:30

（4）活动地点：天府人文艺术图书馆或采购人其他指定地点

（5）活动要求：

①参与人数：平均每场活动参与人数不低于60人

②活动形式：包含但不限于读书分享会、新书推介会、文学沙龙、主题讲座、作家对谈等为主的多种线下活动形式，邀请作家、文化名人围绕书籍进行内容分享或阅读推荐，结合互动问答、读者交流、签名留念等环节，增强读者参与感与体验感。

③活动时长：每场活动不低于90分钟

④活动嘉宾：拟邀请嘉宾1-3名，并安排1-3名嘉宾作为备选，如遇突发情况，可立即进行替换。嘉宾类型包含但不限于文化名人、文学作家、教育专家、图书作者、学者等。嘉宾需具备相关资质证明材料，包含但不限于正式出版作品（需提供出版物封面、版权页或ISBN信息）、 相关领域职称或资格证书、文化领域获奖证明或社会影响力证明作品及证明材料等。

6.志愿服务品牌活动

（1）“喜阅相伴”志愿服务品牌

①主要内容：负责成都图书馆“喜阅相伴”志愿服务队日常管理工作，联动高等院校、专家学者、社会组织，组织开展专业志愿者招募与培训，培养和选拔优秀志愿者。同时，负责“指阅睛灵”视障人群志愿品牌活动策划与举办，开展无障碍阅读、经典诵读、无障碍观影等志愿活动，丰富视障人士文化生活。

②活动场次：根据项目周期及时间安排，共计开展活动不少于12场，其中“喜阅相伴”志愿者活动2场，“喜阅相伴”志愿者招募及岗前培训2场，“喜阅相伴”专业技能培训5场（其中“图图讲故事”专业技能培训4场），“喜阅相伴”志愿服务年终总结活动1场；“指阅睛灵”视障人群志愿服务品牌活动2场。

③活动时间：

“喜阅相伴”志愿者活动（2场）：结合中国青年志愿者服务日（学雷锋纪念日）、国际志愿者日分别举办；

招募与培训（2场）：分别于3月和9月，各组织开展1场志愿者招募及岗前培训；

“喜阅相伴”专业技能培训（“喜阅相伴”专业技能培训1场，“图图讲故事”专业技能培训4场）：根据采购人指定时间举办；

喜阅相伴”志愿服务年终总结活动（1场）：12月（或根据采购人要求）举办；

“指阅睛灵”视障人群志愿服务品牌活动（2场）：结合全国助残日、国际残疾人日等重要时间节点开展活动。

④活动地点：采购人指定地点

（2）“图图讲故事”志愿服务品牌

①主要内容：以“喜阅相伴”志愿服务队为支撑，面向社会广泛招募热爱阅读、善于表达、关爱儿童的在职教师、大学生及其他社会各界人士，组建“喜阅相伴阅读分享志愿者”队伍，面向3—12岁少年儿童，开展以绘本阅读分享为主要形式，融合角色扮演、情景演绎等多元互动的常态化阅读分享志愿服务。

②活动场次：根据项目周期及时间安排，累计开展不少于60场次。

③活动时间：每周六下午15:00-16:00开展1场；寒暑假每周三下午15:00-16:00开展1场；具体时间可根据采购人要求进行动态调整。

④活动地点：天府人文艺术图书馆少儿阅览区（小剧场）或采购人指定其他地点

⑤活动时长与形式：每场不少于60分钟；面向到馆少年儿童现场开放参与，无需提前报名预约，全程公益免费。活动内容需包含绘本讲读、互动问答、情景体验等环节，增强阅读趣味性和参与感。

⑥志愿者招募与管理

志愿者招募：每年春秋两季（3月、9月）依托“喜阅相伴”志愿服务品牌面向社会公开招募，重点吸纳热爱阅读、善于表达、关爱儿童的在职教师、大学生及其他社会各界人士。

准入考核：完成招募后，由采购方组织试讲评审环节。重点考察志愿者的语言感染力、现场控场能力、对童书的解读能力及与少儿阅读推广价值观的契合度，通过者方可纳入主讲志愿者库。

系统培训：面向入选志愿者全年组织不少于4次“图图讲故事·绘本阅读分享”专题培训，内容涵盖绘本解读、互动技巧、儿童心理学、活动组织及安全规范等，提升志愿者专业素养。

激励与保障：为参与当天活动的阅读分享主讲志愿者按照相关规定给予当天的交通、餐饮和通讯等补贴，100元/人/场。同时记录志愿服务时长，并纳入年度优秀志愿者评选。

（二）执行要求

1.策划要求。“图书馆之夜”活动策划要与成都图书馆职能定位、社会属性相符合，为老中青幼全龄段市民读者策划举办兼具科学性、知识性、趣味性相结合的阅读推广活动。活动彰显社会主义核心价值观，弘扬和传承优秀传统文化，增强文化自信。

2.材料报送及时性要求。供应商应根据采购人提出的具体需求，在规定时间内，及时、完整的提供相应的文字材料，包含但不限于活动方案、活动简报、活动总结（包含但不限于重要时间节点活动总结、半年度活动总结、年度活动总结及年度实施情况统计分析报告等）、现场照片、视频资料、情况说明及其他与项目相关的文字材料。

3.摄影要求。每场活动拍摄不低于30张（精选10张），主参数设置为：分辨率不低于4K（3840×2160），有效像素不低于1200万（4000×3000），文件格式为RAW（后期）+JEPG（即时传输）所有照片均能展现活动主题、活动氛围、活动效果，包括活动全景、中近景、人物特写等。在后期处理环节需运用专业的图像编辑软件和技术，包括但不限于色彩校正、对比照片色调、饱和度、色温等进行精细调整，以营造出符合活动氛围与主题的视觉效果。处理过程中必须严格遵循真实还原的原则，不可失真及发生畸变，确保照片内容与视觉效果真实、自然。

4.视频要求。服务期内需完成活动全程视频拍摄36场，其中大型阅读推广活动12场，图书馆之夜常规活动24场。

（1）24场图书馆之夜常规活动现场需全程摄影摄像，平均每月精选2场，活动涵盖文学鉴赏、艺术普及、阅读分享等现场反响较好的内容，内容生动详实，活动现场使用专业高清摄像机拍摄，活动结束后提交现场视频，时长不低于60分钟，清晰度不低于1080P，画幅大小为1920×1080高清格式，播放格式为MPEG、MP4，码率大于15M，后期编辑剪辑成片内容格式包含片头、主题字幕和片尾。每月2场活动视频于活动结束后次月月底前交付采购人使用。

（2）12场大型阅读推广活动现场需全程摄影摄像记录，现场使用专业高清摄像机拍摄，机位不少于2个，活动结束后提交现场视频，时长不低于60分钟，清晰度不低于1080P，画幅大小为1920×1080高清格式，播放格式为MPEG、MP4，码率大于15M，后期编辑剪辑成片内容格式包含片头、主题字幕和片尾。每场大型活动视频经编辑制作后，于12个工作日内交付采购人使用。

（3）在我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、春假、秋假、中国青年志愿者服务日（学雷锋纪念日）“4·23世界读书日”“全民阅读活动周”“公共图书馆服务宣传周”“五一”劳动节、全国助残日、“六一”儿童节、“十一”国庆节、国际残疾人日以及其他重要时间节点等开始前5个工作日内完成活动预告视频交付采购人使用，视频时长不低于30秒，包含活动时间、活动地点、活动主题及亮点内容，确保视频画面清晰、内容完整、信息准确、设计新颖，能够有效吸引公众关注和参与。活动结束后2个工作日内完成活动回顾视频交付采购人使用，视频时长不低于30秒，镜头数量不少于15个，包含活动形式、精彩瞬间、参与人员风采以及活动成果展示等内容，确保视频剪辑流畅、画面生动、重点突出，节奏明快且构图美观，全面呈现活动的整体情况、特色亮点以及现场热烈氛围，为后续宣传和总结提供告高质量素材。视频需达到电视、网络视频和户外LED高清播出要求，视频分辨率不低于1080P，画幅大小为1080×1920（竖屏）高清格式，播放格式为MPEG、MP4。

5.海报要求。服务期内需根据活动类型和需求，设计单场活动、每月活动预告桁架海报以及重要时间节点系列活动海报。其中单场活动海报162张，海报设计应突出活动主题，紧密围绕活动核心内容，精准传达活动信息，在设计元素、构图与色彩搭配上，需注重创意与新颖性，以提升海报视觉冲击力和传播效果。海报分辨率须不低于300dpi，确保在打印制作或电子投放时呈现清晰、高质量的视觉效果。同时，设计需保持主题与风格的统一性，内容积极健康，严格符合社会主义核心价值观。每月活动预告桁架海报需在上月20日前完成设计，确保有足够时间进行调整和更换；重要时间节点系列活动海报需在活动开始前10个工作日完成设计，以保障活动宣传的及时性。

6.拍摄所需一切设施设备均由供应商自行提供。所有活动照片、视频、活动统计等资料需按照类别统一存在云存储服务器（如百度网盘等）上，并在活动结束后3个工作日内，及时更新上传。项目全部执行完成后，将照片、视频、活动方案等所有资料储存至移动硬盘，交予采购人存档使用。

★7.读者满意度调查问卷要求。全年完成对活动开展情况的读者满意度调查问卷的填写不低于1620份，每场活动现场发放调查问卷不少于10份，完成调查数据统计，群众满意度不低于90%，形成年度读者问卷调查报告。

8.嘉宾要求。供应商需提供所有活动嘉宾均无负面社会影响的相关承诺书，所有活动嘉宾分享内容均需进行提前审核，并签订意识形态承诺书，确保其分享内容合法合规性，及舆论导向的正确性。

9.宣传报道要求。活动过程中，策划新闻活动，邀请各级主流媒体（主流媒体应在网信办公布最新版《互联网新闻信息稿源单位名单》之列）进行活动宣传报道，整个项目期间宣传报道数量不少于20篇（条）。

（1）其中央级（综合类或文化类）媒体报道不少于4篇次；省市级主流媒体上报道次数不少于16篇次；

（2）在该项目重要时间节点以及采购人指定的活动期间，包含但不限于我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、中国青年志愿者服务日（学雷锋纪念日）、4·23世界读书日、全民阅读活动周、公共图书馆服务宣传周、“五一”劳动节、全国助残日、“六一”儿童节、“十一”国庆节、国际残疾人日等，提供摄影、摄像和新闻通稿支持，安排专人到现场统筹协调各级媒体现场采访报道工作，同步做好媒体报道统计、收集和整理归档；

（3）所有宣传推广内容（包含但不限于照片、视频、文案）等需正面体现成都图书馆服务品质，能提升图书馆服务品牌美誉度，严格把控意识形态，确保舆论正向引导。

10.服务要求。

（1）服务方案

供应商应提供服务期内项目实施方案，包括制定全面完善的策划实施方案，包括但不限于：项目策划方案（针对图书馆之夜·喜阅童行、图书馆之夜·乐龄荟、图书馆之夜常规活动、大型阅读推广活动、作家面对面、图图讲故事、喜阅相伴、指阅晴灵活动提供策划方案，包含背景目的、活动主题、活动内容和形式、活动安排）、嘉宾组织方案（拟邀请的常规活动嘉宾名单及资质证明、大型阅读推广活动嘉宾名单及资质证明）、项目执行方案（包含项目流程管理、应急预案与安全保障措施、志愿者管理方案、读者满意度问卷调查设计）、活动宣传方案（包含宣传规划与时间节点、宣传内容与形式设计、宣传渠道、舆情监控与处置、预期宣传效果）等，确保活动安全顺利进行。

常规活动（包含图书馆之夜·喜阅童行、图书馆之夜·乐龄荟、图书馆之夜常规活动、作家面对面）实施方案：至少提前1个月计划安排次月活动的详细方案，每月10日前，成交供应商需根据次月活动形式及安排等需求，制定活动详细实施方案，并提交采购人审定，经审定后执行。实施方案包括：前期方案制定（包含活动主题、活动时间和地点、师资介绍、活动概述）、具体安排等活动执行服务。

大型阅读推广活动实施方案：需针对我们的节日（如春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳等）、4·23世界读书日、全民阅读活动周、公共图书馆服务宣传周、“五一”劳动节、“六一”儿童节、“十一”国庆节以及其他重要时间节点，提前至少2个月进行计划安排，并按照采购人需求制定活动详细实施方案，及时提交给采购人审定，经审定后执行。实施方案包括：活动背景、活动主题、活动时间、活动地点、内容形式、具体安排等活动执行服务；活动结束后，根据采购人需求，3个工作日内提交活动简报、照片和视频资料等。

注：大型阅读推广活动需根据采购人需求制作电子邀请函。

志愿者活动实施方案，主要包含“喜阅相伴”志愿服务招募与培训、专业技能培训、年终总结会；“指阅晴灵”视障人群志愿服务品牌活动；“图图讲故事”志愿服务品牌活动。根据项目安排，至少提前1个月计划安排，并按照采购人需求制定活动详细实施方案，及时提交给采购人审定，经审定后执行。实施方案包括：活动背景、活动主题、活动时间、活动地点、内容形式、具体安排等活动执行服务；活动结束后，根据采购人需求，3个工作日内提交活动简报、照片和视频资料等。

（2）服务团队

供应商应指定1名项目负责人负责本项目协调组织工作，与采购人具体对接项目相关事宜；项目负责人具有5年以上同类项目执行经验，项目经理原则上不得更换，若需更换的应报采购人同意后更换专业相当或更优的人员。

供应商组建专业团队负责本项目的活动执行，常规活动的执行人员不少于4人，需包含策划文案、现场主持、摄影摄像、场控等不同分工人员；大型阅读推广活动执行人员不少于6人，需包含文案策划、平面设计、现场主持、摄影摄像、场控、视频剪辑等不同分工人员，负责项目策划以及执行阶段的协调工作，所有人员能提供执业/职业资格证书或专业职称证书/专业学历证书或从业经验在2年以上。

特殊工种人员要求：①主持人要求：大学本科及以上学历，播音主持专业或其他相关专业或具备相关文化、文艺表演类主持从业经验2年以上，要求形象气质佳、控场能力强。② 摄影摄像及视频制作人员要求：需具备摄影摄像及视频制作从业经验2年以上。③文案策划要求：大学本科及以上学历，汉语言文学、中文、新闻传播类专业从业经验2年以上。

11.上述所有活动均为公益活动，在活动过程中不能进行收费、商业推广及宣传等违背公益性质的行为。

12. 供应商需签订安全责任承诺书，供应商对搭建、撤场及活动期间的全部作业安全负总责，应制定并落实现场安全管理方案；须为所有参与搭建、撤场的人员购买足额的意外伤害保险及公众责任险；须指定专职安全员全程现场监督，所有作业人员须经安全交底并签字确认，严禁违规操作；如因供应商原因造成人员伤亡、设备损坏或第三方损失，供应商承担全部赔偿责任及法律责任；严格遵守采购方现场管理规定，服从采购人及场地管理方的安全监督与整改指令，拒不整改的，采购人有权责令停工或终止合作。

供应商负责做好项目执行过程中所有相关人员（含供应商自身人员、活动参与人员、第三方人员）的人身安全及活动相关财产、设备设施的安全保障工作。项目执行期间，供应商必须严格保障活动现场秩序、设备设施完好及各类人员安全，确保活动现场安全有序推进，活动期间所有现场安全责任均由供应商（成交供应商）承担。

13.供应商需签订意识形态承诺书，负责项目执行过程中的意识形态把控工作，确保舆论导向正确。项目执行期间，供应商需严格遵循社会主义核心价值观，对策划内容、活动材料及宣传推广内容进行严格审核，杜绝任何有害信息通过任何渠道（含现场、线上宣传等）传播；宣传推广工作需通过双方确认的官方渠道开展，确保内容准确、积极、合规。活动现场需设专人负责意识形态监督，及时发现并按既定流程处理不当言论及违规行为；同时，供应商需制定完善的意识形态突发事件应急预案，快速响应、妥善处置各类突发情况，保障项目整体安全有序推进。

14.总体要求

本项目涉及的所有公示内容（包含但不限于：视频、文案、海报等）均需经过采购人审核确认后发布；项目执行期间，严格遵循社会主义核心价值观，对策划内容和活动材料进行严格审核，杜绝任何有害信息的传播。宣传推广要通过官方渠道，确保内容准确、积极。活动现场设专人监督，及时处理不当言论。同时，制定完善的应急预案，快速应对突发事件，确保活动安全、有序进行。

四、其他事项

（一）供应商应参照同类项目历史成交价格，按活动板块分别报价，结合“成本价＋合理利润”原则填报各板块活动单价，且单价应包含所有相关费用（包含活动策划、活动执行、媒体宣传、线上直播费、摄影摄像、嘉宾邀请、氛围物料设计及制作、税费、运输、安装等），不得以总价优惠形式模糊分摊。

（二）本次询价以单价为评审及结算依据，最终采购数量以实际需求为准，具体采购内容、技术参数及交付要求详见后续发布的正式采购文件。

五、报价要求

请各潜在供应商在查阅本公告后，于2026年7月20日17：00前，将盖公章的回复文件扫描发送至邮箱 715092885@qq.com，文件应当按照项目全称+单位全称命名。

本项目联系人：周老师，联系电话：028-63066035
感谢支持。

附件：1.供应商回复模版

2.关于（单位名称）xxx项目的报价明细表

成都图书馆（成都市古籍保护中心）
2026年7月15日

附件1

供应商回复模板

（供应商名称）

关于（单位名称）XXX项目价格调查公告的回复

（单位名称）：
贵单位于2026年X月XX日发布的《（单位名称）关于XXX项目价格调查的公告》收悉。经对项目内容进行认真研究，按照或参照行业普遍标准，结合我单位（或公司）实际，拟对完成本项目全部工作内容报价（含税）：XXX万元（大写：XXX万元），该报价已包含完成本项目所需的人工、材料、设备、资料、保险、税费、利润等一切费用。

最终实际报价，以我单位（或公司）参与本项目投标报价为准。

报价联系人：XXX，联系电话：XXX。

附件：报价明细表

（单位名称）

2026年XX月XX日

附件2

（供应商名称）

关于（单位名称）XXX项目的报价明细表
	序号
	报价内容
	单价（万元）
	总价（万元）

（含税报价金额，保留2位小数）

	1
	图书馆之夜·喜阅童行（48场）
	
	   

	2
	图书馆之夜·乐龄荟（12场）
	
	

	3
	图书馆之夜常规活动（66场）
	
	

	4
	作家面对面（24场）
	
	

	5
	大型阅读推广活动（12场）
	
	

	6
	成都图书馆志愿者活动（12场）
	
	

	合计
	
	
	


